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Entrevista con Ashok Vadgama
Presidente del Consorcio de Administración 
Avanzada - Internacional (CAM-I)
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La innovación Lean en 
contabilidad
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El nuevo rol de la contabilidad 
financiera y la generación de 

información
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En busca de un 
nuevo paradigma de 
medición contable
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Contabilidad de la productividad
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La virtud radica 
en obtener 
resultados
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La clave para una 
gestión estratégica 
efectiva: accountability, 
colaboración y 
aprendizaje
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La contabilidad: 
Base para la 

creación de valor 
en las empresas
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Trascendencia de la responsabilidad 
social empresarial, para el logro de 

una mayor competitividad y una mejor 
calidad de vida
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La función de 
administración 
y finanzas del 
futuro
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Rapidez o exactitud: 
Buscando el balance 
entre la confiabilidad 
y la oportunidad de la 
información financiera
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El ABC/ABM 
y su utilidad 
en la gestión 
de los centros 
de servicios 
compartidos
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¿Ética y contabilidad 
para el siglo XXI?
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Al tratar este tema, es importante destacar las múl-

tiples experiencias propias relacionadas con la 

persecución de delitos en las empresas, lo cual pue-

de ser un  trabajo intenso, en ocasiones peligroso y la 
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Stan Davis y Christopher 

Meyer señalan en su li-

bro Blur, la existencia de tres 

fuerzas que convergen en 

cada dimensión del compor-

tamiento de los negocios: 
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La realidad económica del mundo es la globaliza-

ción. Por ejemplo, en México se han presentado 

fusiones y adquisiciones, ya sean parciales o totales, 
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Las empresas del siglo XXI se preocupan por ser 

más transparentes. Ofrecen mayor información 

relevante a sus socios, accionistas -en general, al pú-

blico inversionista-, empleados, proveedores, consu-

midores y a aquéllos grupos relacionados de alguna 

forma con la empresa.
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La mercadotecnia no sólo es moda, es influencia y 

poder, cuyas perspectivas actuales, combinadas 

con avances científicos y tecnológicos, no sólo sor-

prenden, sino parecen realidades de ciencia ficción, 

fascinantes para algunos y decepcionantes para otros.


